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Informationen zum Familien- und Kinderfest am 03./04. August 2012 
 
Sehr geehrte Damen und Herren, 
 
auf Ihren Wunsch hin, möchte ich Ihnen im Namen des Stadtmarketing Luckenwalde e.V. 
hiermit einige Informationen zum geplanten Familien- und Kinderfest im Sommer in der Lu-
ckenwalder Innenstadt zukommen lassen. 
 
 
Hintergrund 
Im Jahr 2010 kam es zu einem ersten Kontakt zwischen der Stadt Luckenwalde bzw. dem 
Stadtmarketing Luckenwalde e.V. und der Berliner Firma „2sense event GmbH – Agentur für 
Kommunikation“ (www.2sense.de). Das Berliner Unternehmen ist eine der führenden deut-
schen Eventmarketing-Agenturen mit einem Schwerpunkt bzw. mit einer Kernkompetenz im 
Bereich Kinder- und Jugendmarketing.  
 
Gemeinsam entstand im Jahr 2010 die Idee, auch in Luckenwalde ein großes, buntes, zwei-
tägiges Familien- und Kinderfest auf die Beine zu stellen. Mit der eigenständigen Organisati-
on und Vorbereitung solcherlei Feste hat die 2sense GmbH bereits in anderen großen und 
kleinen Städten zu den verschiedensten Anlässen umfangreiche Erfahrungen gesammelt.  
 
Verabredet wurde daraufhin im Jahr 2010 eine Organisationform, bei der alle Aspekte der 
Veranstaltung (Sponsorengewinnung, Werbung, usw.) von der Agentur übernommen wer-
den. Aufgabe des Stadtmarketing-Vereins sollte es von Anfang nur sein, als eine Art Türöff-
ner zu den lokalen Firmen und Unternehmen sowie Vereinen, öffentlichen Trägern usw. zu 
fungieren, die als Sponsoren bzw. Partner für die Veranstaltung benötigt werden bzw. einge-
bunden werden sollen. 
 

Anlage 1 
zur Niederschrift des 28. BKS vom 04.04.2012/Ö 
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Als Termin für die Veranstaltung wurde das Wochenende 13. / 14. August 2011 (Sa. / So.) 
vereinbart. Anfang des Jahres 2011 wurde seitens der Agentur und des Stadtmarketing-
Vereins (unter Regie von Christian Schulze) mit den ersten Vorbereitungen begonnen. Auf-
grund verschiedener Umstände – einer der wesentlichen Gründe war der personelle Wech-
sel in der Geschäftsstelle des Stadtmarketing-Vereins von Christian Schulze zu Christian 
Könning (am 01.06.2012) – konnte der Termin im August 2011 nicht gehalten und realisiert 
werden. Daraufhin wurde im gemeinsamen Gespräch zwischen Stadtmarketing-Verein, Wirt-
schaftsförderung der Stadt Luckenwalde und Geschäftsführung der Agentur 2sense im Spät-
sommer 2011 eine Verschiebung der Veranstaltung auf das Jahr 2012 vereinbart. Als Termin 
wurde bereits Mitte 2011 das Einschulungswochenende zum neuen Schuljahr 2012/2013, 
der 03./04. August 2012, festgelegt. 
 
 
Familien- und Kinderfest 2012 am 03./04. August 
Zum Jahreswechsel 2011/2012 wurde seitens der Agentur 2sense und des Stadtmarketing-
Vereins erneut mit den Vorbereitungen für das Kinder- und Familienfest begonnen. Zu einer 
gemeinsamen Auftakt- und Informationsveranstaltung luden Stadtmarketing-Verein und 
2sense Mitte Januar zahlreiche Luckenwalder Unternehmen als potentielle Sponsoren in das 
Hotel Vierseithof ein. Hier wurde seitens der Agentur die Projektidee und die Funktionsweise 
des geplanten Festes vorgestellt. 
 
Inhaltlich wird das Fest eine außerordentlich große Palette an unterschiedlichen Spiel-, 
Sport-, Aktiv- und Betätigungsmöglichkeiten für Kinder zwischen 2 und 12 Jahren bieten, die 
alle zu 100 % komplett kostenfrei angeboten werden. Auch für die begleitenden Erwachse-
nen werden entsprechende, attraktive Angebote geschaffen. 
Finanziert wird das Fest durch zahlreiche Sponsoren, welche die Agentur 2sense in diversen 
Gesprächen in Luckenwalde und an anderen Standorten zusammenstellt. Aber auch Verei-
ne, Kindertagesstätten, Kindereinrichtungen, gemeinnützige Organisationen, Verbände und 
Einrichtungen jeglicher Art, die in spezifischer Form mit dem Thema „Kinder zwischen 2 und 
12 Jahre“ zu tun haben, beteiligen sich am Fest. Hierzu sind auch weiterhin alle entspre-
chenden Einrichtungen aufgerufen sich zu beteiligen – niemand soll, unabhängig ob haupt-
beruflich oder ehrenamtlich, mit seinem Engagement ausgeschlossen oder verprellt werden. 
Es sind immer noch diverse Formen der Beteiligung möglich. Natürlich werden von Vereinen, 
öffentlichen Einrichtungen usw. keine Beteiligungskosten im Sinne eines Sponsors erhoben. 
Kostenfreie Beteiligungsformen und Engagement sind hier selbstverständlich und ausdrück-
lich erwünscht.  
 
Der Stadtmarketing-Verein fungierte im Rahmen der Vorbereitung der Veranstaltung wie 
geplant als Türöffner zu lokalen Unternehmen, unterstützt bei der Vermittlung von Kontakten 
und Ansprechpartnern vor Ort sowie bei verschiedenen Aspekten der konkreten Vorberei-
tung und Durchführung. 
 
Veranstaltungsort für das Familien- und Kinderfest 2012 soll der Boulevard sein. Zentrum 
könnte die Fläche auf Höhe der Baulücke sein, von wo aus sich in beide Richtungen des 
Boulevards die Aktionsmodule ausbreiten. Konkrete Planungen hierzu stehen noch bevor. 
 
Auf Anfrage des Stadtmarketing-Vereins wurde von der Agentur 2sense am 19.04.2012 fol-
gende Auflistung bisher feststehender Partner und Sponsoren mitgeteilt: 
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gemeinnützige Organisationen / Vereine: 
� DRK – Aktionen noch in Absprache (Kita / Jugendclub) 
� Volkssolidarität – konkrete Kooperation noch offen 
� Verkehrswacht – Fahrradparcour der Verkehrswacht 
� Fidibus – Töpferei für Kinder 
� Netzwerk gesunde Kinder – konkrete Kooperation noch offen, Gespräch im Mai 2012 
� Freikirche des 7. Adventisten – konkrete Kooperation noch offen 
� AWO – konkrete Kooperation noch offen 

 
Sponsoren: 

� Familiengarten – Mittelbrandenburgische Sparkasse in Potsdam 
� Verkehrssicherheit – ADAC Berlin Brandenburg e.V. 
� SuperMemo-Gewinnspiel – Städtische Betriebswerke 
� Rollschuh Parcour – Dr. Schiller Walz- und Werkzeugtechnik GmbH 
� Spielezelt & Benjamin Blümchen – Schmidt Spiele GmbH 
� Aktionszelt „T-Shirt bemalen“ – Burgwall Apotheke 
� Aktionszelt „Malwettbewerb“ – LWG 
� Aktionszelt „PlayMais basteln“ – LWG 
� Sportareal mit Torwand und Basketball – LWG 
� Aktionszelt „Bügelperlen basteln“ – Nanosolar GmbH 
� Verein Power Child e.V. 

 
Medienpartner: Märkische Allgemeine Zeitung 
 
Gespräche laufen noch mit: 

� Köhler Beton 
� Autohaus Luckenwalde (VW / AUDI) 
� EBS Schulte 
� DAK 
� Fielmann Luckenwalde 

 
 
 
Ich hoffe, Ihre Fragen mit meinen Ausführungen möglichst ausführlich beantwortet zu haben 
und stehe Ihnen für weitere Fragen selbstverständlich jederzeit gern zur Verfügung. 
 
 
Mit freundlichen Grüßen  
 
 
 
Christian Könning 
 

Geschäftsstellenleiter 
Stadtmarketing Luckenwalde e.V. 
 


